
IL MARKETING DI UN TERRITORIO: 
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Reggio Emilia, 5 marzo 2007



IL MARKETING:

IL RAPPORTO OFFERTA/DOMANDA

OFFERTA DOMANDA

� QUALI SONO I FATTORI DI OFFERTA/DOMANDA  
PER UNA CITTA’?

� COME CAMBIANO?

� QUALI LE DINAMICHE?



UNA CITTA’ O MOLTE CITTA’?

CITTA’                  DA ENTITA’ UNICA

A
� MULTICULTURA
� MULTIETNIA

� MULTICENTRO
� ……………..

UNA CITTA’ MOLTE CITTA’



UNA CITTA’ O MOLTE CITTA’?

� LE CITTA’ VANNO, QUINDI, VERSO UNA      
FRAMMENTAZIONE?

� VERSO, CIOE’, UNA PERDITA DI IDENTITA’, A 
VANTAGGIO DELLE LORO COMPONENTI?



UNA CITTA’ O MOLTE CITTA’?

CITTA’

SINGOLE 
ENTITA’

SINGOLE 
ENTITA’

SINGOLE 
ENTITA’SINGOLE 

ENTITA’

SINGOLE 
ENTITA’

DIVERSITA’
DIFFERENZE

UNICITA’
PERSONALITA’

CORPORATE
IDENTITY

LE DIVERSE COMPONENTI DELLA CITTA’ VIVONO ALL’INTERNO LE DIVERSE COMPONENTI DELLA CITTA’ VIVONO ALL’INTERNO 
DI UNA SOLA UNITA’ SISTEMADI UNA SOLA UNITA’ SISTEMA

MOLTE CITTA’ UNA CITTA’



UN CIRCOLO VIRTUOSO

CORPORATE 
IDENTITY

COMPONENT 
IDENTITY

PERSONALITA’

FATTORI UNIFICANTI
DIVERSITA’

DIFFERENZE



LA DOMANDA: MOLTEPLICITA’ 

(MICRONIZZAZIONE)

TARGET

TURISTI ABITANTI

VACANZA BUSINESS

INDIVIDUI GRUPPI

ESCURSIONISTI

“MORDI
E FUGGI”

PIU’ GIORNI

UN GIORNO

STANZIALI

ZONA

PROVENIENZA

CULTURA

STORIA

FAMIGLIE

APPASSIONATI

CULTURA STORIA

ARCHITETTURA

DI EVENTI

SPORT

AD OGNI TARGET DEVONO CORRISPONDERE DEI FATTORI DI OFFERTAAD OGNI TARGET DEVONO CORRISPONDERE DEI FATTORI DI OFFERTA

…………..

…………..

…………..

…………..



PIU’ OFFERTE PER PIU’ TARGET

DA CITTA’ A “MULTICITTA’”

UN MKTG MIX MOLTI MKTG MIX
COORDINATI

MARKETING A RETE



UN ESEMPIO DI RETE: PARIGI

PARIGI

PIGALLE

LA 
DEFENSE

PERE 
LACHAISE

DISNEY
LAND

LOUVRE

OPERA

TORRE 
EIFFEL

LA 
VILLETTE

CULTURA

MITI
GIOVANILI

FAMIGLIE

SESSO

SCIENZA
ARCHITETT.
CONTEMP.

TURISMO

MUSICA
CLASSICA

CIRCOLO VIRTUOSOCIRCOLO VIRTUOSO

PARC DES 
PRINCES

SPORT

MAXIM’S

GOURMET

VERSAIL
LES

STORIA
SORBON

NE

EDUCAZIONE

PRINTEMPS

SHOPPING

LIDO
SPETTACOLO

LA 
DEFENSE

BUSINESS

…

…

…

…


